
Mediensoziologie
Der Band „Mediensoziologie" präsentiert Überblicksbeiträge, die wichti-
ge Grundbegriffe der Soziologie in Verbindung mit dem Medien-Begriff
(und das heißt: als unabhängige, abhängige oder intervenierende Größe)
erörtern. Die Einbindung von Medien in eine soziologische Perspektive
erfolgt jeweils durch die Vorgabe eines relevanten Verbindungsglieds,
z. B. soziale Ungleichheit, Macht, soziale Konflikte oder Identität.
Der Anspruch des vorliegenden Bandes ist die konsequente Zusammen-
führung von Medien und Gesellschaft. Es soll verdeutlicht werden, dass
die moderne Gesellschaft und die Existenz von Massenmedien und
-kommunikation eng miteinander verflochten sind, in diesem Kontext
wird zugleich die Bedeutung neuer Informations- und Kommunikations-
technologien hervorgehoben.
Das Buch richtet sich insbesondere an Studierende der Sozial- und Kom-
munikationswissenschaften.


