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Nad pramér | Primér | Pod pramér
Hodnoceni tématu samého (bez ohledu na studenta):
Je téma prace aktualni? X
Je téma narocné na teoretické znalosti? X
Je téma naro¢né na praktické zkusenosti i praci
v terénu? X
Jaka je dostupnost podkladovych materiala? X
Hodnoceni zpracovani tématu studentem:
Jak hluboce autor téma analyzoval? X
Jak vhodné zvolil autor metody ve vztahu k tématu? X
Jak zdafrile autor zvolil cil prace vzhledem k tématu? X
Nakolik autor naplnil vytéeny cil prace? X
Hodnoceni struktury a obsahu prace:
Nakolik je struktura prace logicka a prehledna? X
Vyuziva autor aktualnich a vhodnych prament? X
Vybavil autor praci daty, tabulkami, grafy, pfilohami apod.
dostateéné a funkéné? X
Nakolik jsou zavéry prace jasné a pfiméfené? X
Nakolik pfinasi autor vlastni ndzor a pfispévek k tématu? X
Hodnoceni formy a stylu préace:
Jaka je formalni Uprava prace? X
Pracuje autor spravné s odkazy a citacemi? X
Jaka je stylistick& uroven prace? X

Dal3i pisemné hodnoceni €i pFfipominky a otdzky k obhajob é:
1. Do jaké miry je zména postoju spotfebiteld vici kovovym obalim zaleZitosti firmy, resp. jeji
marketingoveé strategie?
2. Kde jsou podle vas moznosti spoluprace firmy, resp. firem se statni spravou a jak by takova
spoluprace méla vypadat?
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